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■商品の選定基準 

 

「商品は実際に売ってみることで売れる商品か分かる」 

ということは理解していただけましたでしょうか？ 

 

といっても、いきなりたくさんある商品の中から 

選ぶのはキツイとおもいますので、 

ここでは６つの商品選定基準を教えます。 

 

まずは、この基準に当てはまるものから 

トライして頂けるといいかとおもいます。 

 

 

●報酬５００円以上 

●その商品にしかない強みがある 

●新着商品 

●販売ページが１カラム 

●イベント関連の商品 

●テレビや雑誌などのメディアで紹介された商品 

●電話番号が販売ページに載っていない商品 

●ニッチな商品 

●類似案件がある商品 

 

 

 

 

それでは１つずつ説明していきますね。  
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●報酬５００円以上 

 

ＰＰＣアフィリエイトでは、広告費を使うので 

あまりにも報酬単価が低いと利益を出すのが難しいです。 

 

なので、一つの目安として 

 

５００円以上 

 

の商品を選びましょう。 

 

 

もちろん、これより低い商品でも利益を出すことはできます。 

ですが、最初は５００円以上の商品を攻めるのがいいでしょう。 

 

ちなみに、上限は特にありませんが、 

あまりにも高額な単価の商品はライバルが多い傾向にあります。 

 

そのため、 

 

５００円～２万円 

 

この間の金額の商品を選ぶようにしましょう。 
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●その商品にしかない強みがある 

 

僕が商品選定をする上で大事にしているのが、 

 

「その商品にしかない強みがあるか」です。 

 

 

たとえば・・・ 

 

ニキビが治る化粧水という商品はたくさんありますよね。 

 

しかし、背中ニキビの跡が治る化粧水だとどうですか？ 

 

あまり見かけないと思います。 

 

こういった商品はターゲットがしっかりしている分、売れやすいですね。 

 

 

商品を探す際は、 

「その商品にしかない強みはないかな」 

っというのを意識してみましょう。 

 

 

●新着商品 

 

ＡＳＰに登録すると、新しく掲載された商品の情報がメールで送られてきます。 

 

新しい商品ということは、まだライバルが扱っていない可能性が高いです。 

 

ですので、これらの商品を狙っていくのも１つの戦略です。 

 

  



6 

Copyright 株式会社アリウープ, All Rights Reserved. 

●販売ページが１カラム 

 

カラムとは「サイトを縦に何分割しているのか？」ということを表したものです。 

 

実際の例を見たほうが早いですね。 

 

▼３カラム 

こちらのサイトは３カラムです。 

左右にサイドバーがあり縦に３つに分かれていますよね？ 

 

 

 

  

 

① 

 

③ 

 

② 
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▼２カラム 

こちらのサイトは２カラムです。 

左右のどちらかにサイドバーがあります。 

 

 

 

 

 

  

① ② 
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▼１カラム 

さいごに、こちらのサイトは１カラムです。 

左右にサイドバーが無い形になっています。 

 

 

 

 

 

 

基本的に１カラムの販売ページの方が成約率は高くなります。 

 

ですので、なるべく１カラムの商品を選びましょう。 

 

もちろん、３カラムの商品だからといって 

売れないという訳ではありません。 

 

ただ、１カラムの販売ページの方が経験上売れやすかったです。 

参考にしてみてくださいね。 

  

① 
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●イベント関連の商品 

 

イベントに関するキーワードは、 

時期が近づくと急激に検索数が伸びるんですね。 

 

 

また、その関連商品に対するユーザーの購入意欲も上がるので、 

成約率もグーンと高くなります。 

 

例えば、お正月ですと、 

福袋・おせち・カニなどがバカ売れします。 

 

あなたも、お正月になると 

そのようなキーワードで検索した経験があるかもしれませんね。 

 

 

このようなイベントは、１年中なにかしらのものがあるので、 

イベントごとにどんな商品が売れそうか考えるといいでしょう。 

 

 

ここまで聞いて、 

「イベントを調べるのが大変そうだな・・・」 

と思われているかもしれませんね。 

 

これはカンタンに解決することができます。 
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..と言うのも、Yahoo!プロモーション広告に、 

【販促カレンダー】が配布されており、 

 

これを見ることで、どのようなイベントがいつあるのか、 

ひと目でわかってしまいます。 

 

ぜひ、一度チェックしておきましょう。 

▼販促カレンダー 

http://promotionalads.yahoo.co.jp/online/doc/pdf_calendar.html 

 

  

http://promotionalads.yahoo.co.jp/online/doc/pdf_calendar.html
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●テレビや雑誌などのメディアで紹介された商品 

 

やはりテレビや雑誌などのメディアで紹介された商品は、 

認知度が高くなりアクセスが一気に増えます。 

 

ですので、テレビで紹介された商品を見かけたら、 

ＡＳＰにないか探すクセを付けましょう。 

 

とくに最近はスマートフォンの普及もあり、 

メディアとインターネットの距離が短くなっています。 

 

ＴＶを見て気になる商品があれば、 

すぐにスマートフォンで検索する。 

 

このような傾向がありますから、 

メディアで紹介された商品は狙い目です。 
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●電話番号が販売ページに載っていない商品 

 

商品販売ページを見ていくとこのように、 

電話番号が掲載されているものがあります。 

 

 

もし、ユーザーが直接電話して商品を購入した場合、 

僕らアフィリエイターには報酬が発生しません。 

 

せっかく、広告費を払ってユーザーを送っているにも関わらず、 

電話経由で商品を買われてしまうと赤字になってしまいます。 

 

ですから、なるべく電話番号が書かれていない 

商品を選びましょう。 

 

ただ、電話番号が書かれているからといって、 

すべての商品がダメというわけではないのです。 
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●ニッチな商品 

 

A8.netなどのＡＳＰに登録されている商品は、 

本当に数多くあります。 

 

その商品を１つずつ見ていくと、 

「え！こんなマニアックなサービスもあるんだ」 

と誰も知らないようなものが沢山発見できます。 

 

このような商品はライバルが少ないので、 

クリック単価も非常に安い傾向にあります。 

 

「でも、そんなニッチな商品なんて誰も買わないんじゃないの？」 

 

と思われるかもしれませんね。 

 

しかし、実際は、そういったニッチな商品でも、 

結構ニーズがあったりします。 

 

人間の価値観が多様化してきているので、 

自分は全く興味のない商品でも他の人からしたら 

喉から手が出るくらい欲しい商品が山ほどあります。 

 

ですから、ニッチな商品・マニアックな商品だからといって 

選り好みせず、試してみるといいです。 

 

ニッチな商品は、さらにメリットがあります。 

 

それは、資金力のあるアフィリエイターがあまり狙わないということです。 

 

なので、広告主が少しでもアフィリエイターを 

増やそうと考えていることから、 

 

「特別単価がもらいやすい」という傾向があります。 
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僕自身も、初めはニッチな商品で稼げるようになり、 

特別単価をもらうことによって報酬を伸ばして来ました。 

 

ですので、あなたもぜひ視野を広げ、 

今までは見向きもしなかった『ニッチな商品』にも 

挑戦してみましょう。 

 

そして、「ニッチな商品」を探すポイントとして・・・ 

「その他」のカテゴリから探すと良いです。 

 

 

そもそもカテゴリとは何なのか・・・といいますと。 

 

例えば、A8.netでアフィリエイトしたい商品を検索するときに、 

様々な方法があるのですが、 

その中の１つに「カテゴリ検索」というものがあります。 

 

例えば、「金融」「車・バイク」「旅行・航空券」「美容全般」…など 

たくさんのカテゴリがあります。 

 

登録されているアフィリエイト商品は、 

ほぼ全てどれかのカテゴリに属しているわけです。 

 

しかし、中にはそれに当てはまらないような 

商品もあるんですね。 

 

それらは「その他」のカテゴリとして登録されます。 

 

カテゴリがないということは、「競合商品がない」ということ。 

 

つまり、「ニッチな商品」である可能性が非常に高いんですね。 
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このような商品は、 

他のアフィリエイターも目をつけていないことが多いので穴場です。 

 

 

もちろん、他のカテゴリの商品の中にも 

ニッチな商品はあります。 

 

なので、最終的にはＡＳＰの全ての商品から 

探して欲しいのですが、 

 

いきなりそれを行なうのは大変なので、 

まずは「その他」のカテゴリから商品を探してみましょう。 
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●他に“類似の商品“がある商品 

 

これからＰＰＣアフィリエイトを実践するにあたり、 

あなたが作成するサイトの中で扱う商品は３つ以上になります。 

 

つまり、似たような商品（類似の商品）を３つ並べる事になります。 

※比較サイトのようなイメージですね 

 
 

そこで、商品を選定する際には「類似商品がある事」が条件となります。 

 

それでは、「類似商品」の例を挙げて解説しますね。 

 

  



17 

Copyright 株式会社アリウープ, All Rights Reserved. 

類似商品の例として、「車の一括査定」というものがあります。 

 

▼かんたん車査定 

http://a-satei.com/index_oem.html?oem=afirentracks 

 

こちらの商品は、車の査定額をカンタンにチェックできるサービスです。 

 

「車の一括査定」と聞くと、あなたも一度は聞いたことがあるのではないでし

ょうか。ラジオでＣＭが放送されていたりして、かなり一般的になってきてい

ます。 

 

そして「世間で一般的になったサービス」は、ほぼ必ず類似商品が存在しま

す。 

 

例えば、さきほどご紹介した「かんたん車査定」という商品ですが、 

同じＡＳＰ内に「車の査定」に関する商品が複数あります。 

※同じＡＳＰに無くても他のＡＳＰにある可能性もあります 

 

  

http://a-satei.com/index_oem.html?oem=afirentracks
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▼グー買取 

https://auction.goo-

net.com/lp/pc/assessment_lp_4.html?utm_source=rentracks&utm_medium=cpa

&utm_campaign=rts&baitai=rts 

 

▼ズバット車買取比較 

https://www.zba.jp/car-kaitori/promo/basic/n-

include/index4171.html?id=bacaw00042 

 

これらの商品は「車の査定ができる」という点で類似の商品となっています。 

 

これら類似の商品を３つ以上、サイトの中に並べる事でＰＰＣアフィリエイト

のサイトが完成します。 

 

もし、類似の商品がなければ、その商品をＰＰＣアフィリエイトで扱う事はで

きません。厳密に言うとこれから広告を出す「Yahoo!プロモーション広告」で

は扱えません。 

 

 

 

 

これで商品の選定基準の解説は終了です。 

お疲れ様でした。 

https://auction.goo-net.com/lp/pc/assessment_lp_4.html?utm_source=rentracks&utm_medium=cpa&utm_campaign=rts&baitai=rts
https://auction.goo-net.com/lp/pc/assessment_lp_4.html?utm_source=rentracks&utm_medium=cpa&utm_campaign=rts&baitai=rts
https://auction.goo-net.com/lp/pc/assessment_lp_4.html?utm_source=rentracks&utm_medium=cpa&utm_campaign=rts&baitai=rts
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